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ปัจจัยก ำหนดรำคำรถยนต์ใช้แล้ววิเครำะห์โดย 
วิธี Hedonic Pricing Model 

ANALYSIS OF USED-CARS PRICING BY USING 
HEDONIC PRICE MODEL 

 
นิภารัตน์   สีดวง1และถวิล  นิลใบ2 

 
บทคัดยอ่  

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาคุณลักษณะของรถยนต์ที่ส่งผลต่อการก าหนด
ราคารถยนต์ใช้แล้วในกรุงเทพมหานคร  การศึกษาใช้แบบจ าลอง Hedonic Pricing โดยสุ่มตัวอย่าง
จ านวนรถยนต์ใช้แล้วที่ประกาศขายจ านวน  210 คัน ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่มีบทบาทส าคัญต่อ
การก าหนดราคารถยนต์ใช้แล้ว  ได้แก่  ขนาดเครื่องยนต์  อายุการใช้งานของรถยนต์  จ านวนเลข
เข็มไมล์ และ ยี่ห้อรถยนต์ โดยรถยี่ห้อโตโยต้าและฮอนด้าจะมีราคาสูงกว่ายี่ห้ออ่ืน คุณลักษณะเรื่อง
สีรถ พบว่า แม้ว่าสีด าและสีขาวจะส่งผลให้รถมีราคาสูงกว่าสีอื่น แต่ไม่มีนัยส าคัญ เช่นเดียวกับระบบ
เกียร์รถยนต์ไม่ส่งผลอย่างมีนัยส าคัญต่อราคารถ ส่วนรถที่ใช้น้ ามันดีเซลจะส่งผลให้รถมีราคาสูงขึ้น
อย่างมีนัยส าคัญ  

 
ค ำส ำคัญ:  ราคารถยนต์ใช้แล้ว, ราคาความชอบ, ประเมินค่าของคุณสมบัติ  
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Abstract  

  The purpose of this study is to investigate the attributes of automobiles 
affecting the pricing of second-hand cars in Bangkok.  The data are collected from 
2 1 0  used-car sale announcements.  In addition, the hedonic pricing model are 
employed to analyze the data.  The result shows that there are four critical factors 
influencing the used-car pricing:  engine sizes, car lifespans, miles, and  brands.  It is 
also found that Toyota and Honda cars’ prices have higher price rates more than 
the other brands insignificantly.  So do the black and white colors.  On the contrary, 
the cars with diesel engines have significantly high prices. 
 

Keywords: Price used car, Hedonic Pricing, valuation of the property  
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บทน ำ  

รถยนต์เป็นปัจจัยอีกอย่างหนึ่งในการการใช้ชีวิตของคนในสังคมปัจจุบัน(พ.ศ.2560) ซึ่งไม่มี
ใครปฏิเสธได้ว่าในการใช้ชีวิตทุกวันนี้ทุกคนต้องการความสะดวกสบายในการเดินทางแต่รถยนต์ใหม่
นั้นมีราคาแพงรถยนต์ใช้แล้วจึงเป็นอีกทางเลือกหนึ่งของคนในสังคมไทยที่ยังมีรายได้ในระดับน้อยถึง
ปานกลางอีกทั้งจ านวนของรถยนต์ใช้แล้วยังมีจ านวนที่เพ่ิมขึ้นเรื่อยๆในทุกๆปี และความต้องการก็มี
มากด้วยเช่นเดียวกันแต่ความต้องการนั้นก็ยังมีข้อจ ากัดในเรื่องของราคาถึงราคารถยนต์ใช้แล้วนั้นจะ
ไม่แพงเท่ากับราคารถใหม่แต่หากเป็นรถที่สภาพไม่ดี ซื้อมาแล้วต้องจ่ายเงินค่าซ่อมบ่อยครั้งก็ถือว่า
แพงได้เช่นกัน การซื้อรถยนต์ใช้แล้วไม่สามารถวัดราคาตัวสินค้าได้โดยตรงจากสภาพรถภายนอกที่
มองเห็นได้เท่านั้น ซึ่งท าให้เกิดข้อได้เปรียบของผู้ขายที่จะก าหนดราคาตามความต้องการของตลาด
และผู้บริโภค ถ้าความต้องการของตลาดและผู้บริโภคมีมากจะท าให้ราคารถยนต์แพงขึ้น ท าให้
ผู้บริโภคเสียเปรียบเพราะไม่รู้ว่าราคาของรถที่อยู่ในความต้องการของผู้บริโภคนั้นเป็นราคาที่
เหมาะสมกับสภาพของรถหรือไม่ มีอะไรบ้างที่บ่งชี้ถึงความเหมาะสมของสินค้ากับราคาที่ขายได้บ้าง 
ในส่วนนี้จึงท าให้ต้องมีการหาราคากลางที่เป็นธรรมเพ่ือให้ มีราคาที่สมเหตุผลสามารถน าไป
เปรียบเทียบประเมินค่าของรถยนต์ได้อย่างน่าเชื่อถือท าให้รู้หลักการของปัจจัยต่างทีเ่ป็นลักษณะแฝง
เข้ามาก าหนดราคารถยนต์  ดังนั้น ในการศึกษาครั้งนี้จึงเป็นการศึกษาหาปัจจัยที่ก าหนดราคา
รถยนต์ใช้แล้วเพ่ือให้ได้ราคาที่เป็นกลางสามารถน าไปค านวณหรือการพยากรณ์หาราคาในเบื้องต้น
เพ่ือใช้ในการพิจารณาเปรียบเทียบตัวสินค้ากับราคาขายตามท้องตลาดได้ง่ายขึ้น 

 
กรอบแนวคิด 

1. แนวคิดทางทฤษฎี Hedonic Pricing  คือ ตัวแบบที่ใช้ในการก าหนดปัจจัยทางด้านราคา
ตามสมมติฐานว่าด้วยราคาถูกก าหนดโดยลักษณะเฉพาะภายในและภายนอกที่มีผลต่อราคาขาย
สินค้า 

2. Hedonic Pricing  เป็นเครื่องมือทางสถิติเพ่ือใช้ในการศึกษาหาความสัมพันธ์เชิงเหตุผล
ระหว่างราคาสินค้ากับคุณลักษณะของสินค้ารวมทั้งปัจจัยที่เป็นราคาแฝงของคุณลักษณะ( Implicit  
Price ) ต่างๆ ที่ส่งผลต่อการก าหนดราคา ส่วนใหญ่มักจะใช้ในการให้คุณค่ากับสิ่งอ านวยความ
สะดวกด้านสิ่งแวดล้อมที่มีผลต่อราคา สิ่งที่เป็นนามธรรมไม่สามารวัดค่าได้โดยตรงและคุณสมบัติ
ต่างๆที่เป็นราคาแฝงอยู่กับตัวสินค้าไม่ว่าจะเป็นปัจจัยภายในหรือปัจจัยภายนอกที่ท าให้เกิดความ
พอใจของแต่ละบุคคลที่จะเลือกบริโภคสิ่งนั้น โดยเงื่อนไขว่าสิ่งที่ผู้บริโภคก าลังมองหาจะไม่ได้เป็น
สินค้าท่ีตัวเองก าหนดขึ้น 
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วรรณกรรม 

นายปรัชญา    สังข์สมบูรณ์  (2544) ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการก าหนดราคาขายของ
รถยนต์บรรทุกใช้แล้วขนาดเล็กในอ าเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก ข้อมูลที่เก็บรวมรวบอยู่ระหว่างเดือน 
สิงหาคม-ตุลาคม 2543  โดยมีวัตถุประสงค์  เพ่ือศึกษาปัจจัยภายในต่างๆ ที่มีผลต่อการก าหนด
ราคารถยนต์บรรทุกใช้แล้วขนานเล็ก และเพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยภายในที่มีผลต่อการก าหนด
ราคาขายรถยนต์บรรทุกใช้แล้วขนาดเล็กใช้แล้วพบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการก าหนดราคาขายรถยนต์
บรรทุกใช้แล้วขนาดเล็ก มากที่สุด คือ ราคาซื้อรถใหม่ ซึ่งมีความสัมพันธ์กันแบบทิศทางเดียวกัน 
ส่วนปัจจัยอ่ืนๆ ที่มีความสัมพันธ์เชิงเส้นกับราคาขายเรียงตามล าดับจากมากไปหาน้อย ได้ดังนี้  อายุ
การใช้งาน  มูลค่าการตกแต่ง  ปริมาณใช้งาน มีความสัมพันธ์ในระดับกลาง  แต่มีอายุการใช้งานและ
ปริมาณการใช้งานมีความสัมพันธ์แบบทิศทางตรงข้ามกับราคาขาย ที่ราคาซื้อรถใหม่มีความส าคัญ
มากสุด 

Balce (2559) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อราคาในตลาดรถยนต์มือสอง วิเคราะห์แบบ 
hedonic และ multifactorial  โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือหาปัจจัยที่มีผลต่อราคารถยนต์ที่ใช้แล้ว 
ช่วงเวลาในการเก็บข้อมูล ระหว่างเดือน เมษายน-กรกฎาคม 2559 จากการศึษาผลพบว่า กิโลเมตร 
เป็นอิทธิพลหลักที่มีผลกระทบต่อราคารถยนต์ส่วนประเภทเครื่องยนต์ ประเภทของสิ่งอ านวยความ
สะดวก ปีที่ผลิต ประเภทเกียร์ สภาพเสียหายและสี เป็นปัจจัยรองลงมาตามล าดับ การเก็บข้อมูลที่
จ าเป็นต้องใช้ ในตลาดรถยนต์ที่เปิดกว้างไม่ใช่เรื่องง่ายในการรวบรวมข้อมูลหรือข้อมูลเกี่ยวกับ
รถยนต์ที่สนใจขอแนะน าเว็บไซต์อินเทอร์เน็ตเช่นตลาดรถยนต์ที่ใช้แล้วจะสามารถให้ผลการ
วิเคราะห์ข้อมูลที่เก่ียวข้องกับสิ่งที่ดีส าหรับผู้ใช้ 

  Hugo Reis และ João Santos Silva ศึกษาเรื่อง ดัชนีราคา HEDONIC ส าหรับรถโดยสาร
ใหม่ในโปรตุเกส (2540-2544) วัตถุประสงค์ เพ่ือประเมินผลกระทบของคุณภาพการเปลี่ยนแปลง
ดัชนีราคารถยนต์โดยสารใหม่ในโปรตุเกส โดยใช้แบบจ าลอง Hedonic  ผลการศึกษาพบว่า ผลของ
การขับเคลื่อนล้อหน้าของรถยนต์เป็นผลตรงข้ามกับราคา ในขณะที่ชนิดของน้ ามันดีเซล ปริมาตร
กระบอกสูบเครื่องยนต์ ความเร็วสูงสุด และชนิดของ หลังคาซันรูฟมีผลต่อราคารถยนต์ในเชิงบวกใน
ทิศทางเดียวกันกับราคารถยนต์คุณภาพของรถยนต์โดยสารใหม่ในตลาดโปรตุเกสและการปรับปรุง
คุณภาพของรถยนต์โดยสารใหม่แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนเกี่ยวกับคุณภาพเฉลี่ยของรถยนต์โดยสาร
ใหม่ในตลาดโปรตุเกสก าลังเติบโตอย่างรวดเร็วและปรากฏการณ์นี้ต้องถูกน ามาใช้การพิจารณาใน
การประมาณดัชนีราคา ความซับซ้อนของการศึกษาเช่นเดียวกับการน าเสนอนี้ที่ท าให้ไม่สามารถใช้
สถิติได ้
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วัตถุประสงค์ของกำรศึกษำ 

เพ่ือศึกษาคุณลักษณะของรถยนต์ที่มีผลต่อการก าหนดราคาขายรถยนต์ที่ใช้แล้วขนาดไม่
เกิน 7 ที่นั่งในกรุงเทพมหานคร 

 
ประโยชน์ของกำรศึกษำ 

1.  ทราบปัจจัยต่างๆที่ ใช้ก าหนดราคารถยนต์ใช้ แล้ว ขนาดไม่ เกิน 7 ที่นั่ ง ในเขต
กรุงเทพมหานคร 

2.  แก้ปัญหาราคาที่ไม่เป็นธรรมหากมีข้อโต้แย้งระหว่างผู้ซื้อและผู้ขายหรือเมื่อเกิดข้อ
พิพาทขึ้น และน าไปใช้เป็นข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือไปวิเคราะห์ประมาณการหาราคากลางในการซื้อ-ขาย
รถยนต์ใช้แล้ว ขนาดไม่เกิน 7 ที่นั่ง สามารถวิเคราะห์เองได้ทั้งผู้ประกอบการและบุคคลทั่วไป 

 
ขอบเขตกำรศึกษำ 

ในการศึกษาครั้งนี้ เป็นการศึกษาลักษณะจ าเพาะที่เป็นปัจจัยก าหนดราคารถยนต์ใช้แล้ว
ขนาดไม่เกิน 7 ที่นั่ง ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยการใช้เครื่องมือในการวิจัยแบบ Hedonic Pricing 
Model   ระหว่างเดือน  กุมภาพันธ์ 2560-เมษายน 2560 โดยใช้กลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 210 ตัวอย่าง  

 
วิธีด ำเนินกำรวิจัย  

1. ศึกษาเกี่ยวกับโครงสร้างของลักษะรถยนต์ใช้แล้ว เป็นกรวิเคราะห์ เชิงพรรณนา 
(Descriptive Analysis) ถึงส่วนประกอบและลักษณะภายในซึ่งจะใช้ข้อมูลเป็นตัวเลขร้อยละในการ
ประกอบการอธิบาย 

2. เป็นการวิเคราะห์เชิงปริมาณเพ่ืออธิบายแบบจ าลองที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลซึ่งทั้งหมด
จะใช้แบบจ าลองทางเศรษฐมิติ ราคาของรถยนต์ ใช้แล้ว คือ Hedonic Price Analysis โดยใช้
เทคนิคสมการถดถอยในการวิเคราะห์ 
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ตัวแปรที่ส่งผลต่อการก าหนดราคารถยนต์ใช้แล้วสามารถจ าแนกตัวแปรเป็นดังนี้ 

P   คือ ราคาขายรถยนต์ใช้แล้ว หน่วยเป็นบาท   
Y    คือ อายุการใช้งานของรถยนต์ใช้แล้ว หน่วยเป็น ปี 
E  คือ เครื่องยนต์รถ หน่วยเป็น ซีซี (ลูกบาศก์เซนติเมตร)  
M  คือ เลขไมล์ ระยะที่ใช้ในการวิ่ง หน่วยเป็นกิโลเมตร  
DBT คือ ยี่ห้อโตโยต้า 
DBH  คือ ยี่ห้อฮอนด้า 
DLB คือ สีด า (รถยนต์สีด า) 
DLW คือ สีขาว (รถยนต์สีขาว) 
DG  คือ เกียร์รถยนต์ 
DFP   คือ น้ ามันเบนซินหรือแก๊สโซฮอลล์   
DFD  คือ น้ ามันดีเซล 

 

ฟังก์ชั่นของตัวแบบในแบบได้เป็นดังนี้  

P = ∫ (X1, X2Y, X3E, X4M, X5DBT, X6DBH, X7DLB, X8DLW, X9DG, X10DFP, X11DFF) 

วิธีการทดสอบและการแก้ไขปัญหาในเชิงสถิติ 

 จากการเก็บข้อมูลเพ่ือน ามาวิเคราะห์ปัญหาที่เก็บขึ้นกับการประมวลผลของข้อมูลมี 2

ประการ คือ   

1.  ปัญหา Heteroscedasticity การตรวจสอบปัญหา Heteroscedasticity ที่เกิดจากการ

เก็บข้อมูลในประเภทภาคตัดขวางได้มีการตรวจสอบปัญหา  Heteroscedasticity  ก่อนหน้าที่จะน า

ผลมาวิเคราะห์ที่ 210ตัวอย่าง จากการสุ่มส ารวจข้อมูลนั้นมีทั้งหมด 400 ตัวอย่าง จาการทดสอบ

ด้วยวิธีรูปภาพพิจารณากราฟการกระจายระหว่างค่าคลาดเคลื่อนกับตัวแปรอิสระแต่ละตัว ได้มีการ

ปรับแก้ปัญนี้โดยการตัดตัวย่างออกและท าการประมวลผลใหม่จนค่าสัมประสิทธิ์ตัวแปรของการเกิด

ปัญห Heteroscedasticity ไม่มีนัยส าคัญเชิงสถิติ 

2.  ปัญหา Multicollinearity  ในส่วนปัญหา Multicollinearity ได้มีการทดสอบปัญหา 

Multicollinearity  ด้วยวิธี การหาสหสัมธ์ระหว่างตัวแปรอธิบายเป็นคู่ๆและได้ท าการปรับแก้โดย
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การตัดตัวแปรที่ก่อให้เกิดปัญหา Multicollinearity โดยเฉพาะตัวแปรที่มีความสัมพันธ์กับตัวแปร

อิสระในระดับท่ีสูง แต่ต้องไม่ใช่ตัวแปรอิสระท่ีสนใจ หรือมีความส าคัญในแบบจ าลองออก 

 

ผลกำรวิจัย 

ในการวิเคราะห์ปัจจัยก าหนดราคารถยนต์ใช้แล้ว โดยใช้วิธี Hedonic  Price Analysis  
จากการประมวลผลแบ่งออกได้ตามวัตถุประสงค์เป็น 2 ส่วน ดังนี้ การวิเคราะห์ข้อมูลจากการ
ประมวลผลแบ่งออกได้ตามวัตถุประสงค์เป็น 2 ส่วน เป็นดังนี้ 

 ส่วนที่ 1  เป็นผลการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics ) เป็นการอธิบายลักษณะทั่วไปของข้อมูลที่เก็บรวมรวมได้และน าเสนอเป็น
ตารางแจกแจงความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage )  

 ส่วนที่ 2 เป็นผลการวิเคราะห์ปัจจัยก าหนดราคารถยนต์ใช้แล้ว โดยวิธี Hedonic Price 
Analysis 

 
ส่วนที่ 1  ผลการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 

จากการเก็บข้อมูลของกลุ่ มตัวอย่ างรถยนต์ที่ ใช้แล้ วขนาดไม่ เกิน  7 ที่ นั่ งใน เขต
กรุงเทพมหานคร จากจ านวน ตัวอย่าง 210 ตัวอย่างในกรุงเทพมหานคร 

 
ตำรำงท่ี 1 ตารางค่าสถิติข้อมูลพื้นฐานของราคารถยนต์ใช้แล้ว ขนาดไม่เกิน 7 ที่นั่ง 

ตัวแปร สัญลักษณ์ ค่าสูงสุด ค่าต่ าสุด ค่าเฉลี่ย S.D 

ราคา (แสนบาท) P 12.50 1.55 4.8 2.31 
ที่มา: จากการส ารวจ 

จากตารางที่  1  ผลพบว่าราคาเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ  480,000 บาทต่อคัน โดยมี
ราคาสูงสุดของรถยนต์ใช้แล้วอยู่ที่ 1,250,000 บาทต่อคัน และมีราคาต่ าสุดคือ 155,000 บาทต่อคัน   
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ส่วนที่  2 ผลการศึกษาวิเคราะห์ปัจจัยก าหนดราคารถยนต์ ใช้แล้ว ในเขตกรุงเทพ แบบจ าลอง 

Hedonic Pricing Method 

 

ตำรำงท่ี 2  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยก าหนดราคารถยนต์ใช้แล้วในเขตกรุงเทพมหานคร 

               
Variable      Coefficient  Std. Error    t-Statistic Prob.   

Constant  12221.49  65606.29 0.186285 0.8524 
Y (อายุ)  -41648.20  2891.335 -14.40449 0.0000 * 
E (เครื่องยนต์) 357308.6  19564.51 18.26310  0.0000 * 
M (เลขไมล์)   -0.530042  0.131506 -4.030564 0.0001 * 
DBT (โตโยต้า)  93550.28  15307.58  6.111368 0.0000 * 
DBH (ฮอนด้า) 107395.9  17546.38  6.120690 0.0000 * 
DLB (สีด า)  23004.59  16342.04  1.407694 0.1608  
DLW (สีขาว)  730.8466  15548.55  0.047004 0.9626 
DG (ระบบเกียร์) 10440.06  54207.54  0.192594 0.8475  
DFP (เบนซิน)  32915.11  21735.25  1.514365 0.1315  
DFD (ดีเซล)  131356.2  33439.53  3.928173 0.0001 * 
             

 R-squared  0.846292  Durbin-Watson stat 1.6050  
Adjusted R-squared 0.838568  F-statistic  109.5665 

            
หมายเหต:ุ *  หมายถงึ  มีระดับนยัส าคญัทางสถิติที่  0.01 

 

 ฟังก์ชั่นในแบบจ าลองที่ใช้ในการวิเคราะห์ค่าการประมาณการได้เป็นดังนี้ 

P = 12221.49 - 41648.20(Y) + 357308.60(E) – 0.530042(M) + 93550.28(DBT) 
+107395.90(DBH) + 23004.59(DLB) + 730.8466(DLW) + 10440.06(DG) + 
32915.11(DFP) + 131356.20(DFD) 
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 ผลการค านวณดังแสดงในตารางที่ 2 พบว่าค่า Adjusted R-squared มีค่าเท่ากับ 0.8385 

หมายความว่าคุณลักษณะของรถยนต์ใช้แล้วที่ก าหนด 10 คุณลักษณะสามารถอธิบายราคารถยนต์
ใช้แล้ว ได้ประมาณร้อยละ 84  ส าหรับผลการวิเคราะห์ของแต่ละปัจจัยมีดังนี้  

1. อายุการใช้งานของรถยนต์ใช้แล้ว(Y) เป็นปัจจัยที่มีบทบาทส าคัญมากต่อการก าหนด
ราคา ดังจะเห็นได้จากระดับความมีนัยส าคัญสูงมากมีค่ามากกว่า 0.01   เครื่องหมายสัมประสิทธิ์
ของอายุการใช้งานของรถยนต์มีค่าติดลบ หมายถึง เมื่อจ านวนปีอายุการใช้งานของรถยนต์เพ่ิมขึ้น 
จะท าให้ราคาขายลดลง โดยเฉลี่ยจะลดลงประมาณปีละ 4,000 บาท  ข้อค้นพบนี้สอดคล้องกับ
สมมุติฐานที่ก าหนด คือ ราคารถยนต์จะผันแปรในทิศทางตรงข้ามกับอายุการใช้งานของรถยนต์ 

2. ขนาดของเครื่องยนต์ (E)เครื่องหมายของสัมประสิทธิ์ขนาดเครื่องยนต์มีค่าเป็นบวก
หมายถึง เมื่อขนาดของเครื่องยนต์เพ่ิมขึ้น ราคารถยนต์จะปรับตัวสูงขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับสมมุติฐานที่
ก าหนด ขนาดเครื่องยนต์เป็นปัจจัยที่มีนัยส าคัญทางสถิติสูงมากคือมากกว่า ระดับ 0.01  

3. เลขเข็มไมล์รถ (M) ที่บอกจ านวนระยะทางในการใช้รถทั้งหมด มีเครื่องหมายของค่า
สัมประสิทธิ์เป็นลบ  หมายถึง ถ้ารถที่มีการใช้งานมาก ๆ จ านวนเข็มไมล์ที่สู งขึ้นจะท าให้ราคารถ
ปรับตัวลดลง  สอดคล้องกับสมมุติฐานที่ก าหนด  ปัจจัยนี้มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.01  

4. ยี่ห้อรถยนต์โตโยต้า (DBT) เป็นตัวแปรดัมม่ี ผลการค านวณมีเครื่องหมายค่าสัมประสิทธิ์
เป็นบวก หมายถึงราคารถยนต์ใช้แล้ว ยี่ห้อโตโยต้าจะมีราคาสูงกว่ายี่ห้อทั่วไปแม้จะมีคุณสมบัติ
เหมือนกัน โดยเฉลี่ยราคารถยี่ห้อโตโยต้าจะสูงกว่ารถยี่ห้อทั่วไปประมาณคันละ  93,550 บาท  ผล
การศึกษานี้สอดคล้องกับสมมุติฐาน  

5. ยี่ห้อรถยนต์ฮอนด้า (DBH) เป็นตัวแปรดัมมี่ มีเครื่องหมายค่าสัมประสิทธิ์เป็นบวก 
หมายถึงราคารถยนต์ใช้แล้วยี่ห้อฮอนด้าจะมีราคาสูงกว่ายี่ห้อทั่วไปแม้จะมีคุณสมบัติเหมือนกัน โดย
เฉลี่ยราคารถยี่ห้อฮอนด้าจะสูงกว่ารถยี่ห้อทั่วไปประมาณคันละ  107,395 บาท และสูงกว่ารถโต
โยต้าเล็กน้อย  ผลการศึกษานี้สอดคล้องกับสมมุติฐาน 

6. รถยนต์สีด า (DLB)   เป็นตัวแปรดัมมี่ มีค่าสัมประสิทธิ์เป็นบวก หมายความว่า รถยนต์
ใช้แล้วที่มีสีด าจะมีราคาสูงกว่ารถสีอ่ืนแม้จะมีคุณลักษณะเหมือนกันทุกประการ โดยเฉลี่ยรถสีด าจะ
มีราคาสูงกว่ารถสีอ่ืนประมาณคันละ 23,000 บาท  อย่างไรก็ตาม ปัจจัยเรื่องสีด ามีนัยส าคัญน้อย 
คืออยู่ที่ระดับ 0.16 

7. รถยนต์สีขาว (DLW)  เป็นตัวแปรดัมมี่  มีค่าสัมประสิทธิ์ เป็นบวกเช่นเดียวกับค่า
สัมประสิทธิ์ของสีด า ซึ่งหมายความว่า รถยนต์ ใช้แล้วที่มีสีขาวะมีราคาสูงกว่ารถสี อ่ืนแม้จะมี
คุณลักษณะเหมือนกันทุกประการ  แต่ราคารถสีขาวสูงกว่าสีอ่ืนเล็กน้อยและไม่มีนัยส าคัญ 

8. ระบบเกียร์ (DG)  เป็นตัวแปรดัมมี่ ก าหนดให้มีค่าเป็น 1 หมายถึงเกียร์ออโต้ และ 0 
เกียร์ธรรมดา ค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรระบบเกียร์มีค่าเป็นบวก หมายความว่า ถ้ารถมีระบบเกียร์
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ออโต้ราคาจะสูงกว่ารถที่มีระบบเกียร์ธรรมดา คือจะมีราคาสูงกว่าเฉลี่ยคันละ 10,440 บาท แต่
ระบบเกียร์ไม่ได้มีนยัส าคัญในการก าหนดราคารถยนต์ใช้แล้ว 
 
 

9. น้ ามันเชื่อเพลิง รถยนต์ที่เติมน้ ามัน เบนซิน, แก๊สโซฮอลล์ (DFP)  เป็นตัวแปรดัมมี่ ผล
การค านวณพบว่า ค่าสัมประสิทธิ์มีค่าบวก คือ รถที่ใช้น้ ามันเบนซินหรือแก๊สโซฮอลล์จะมีราคาสูง
กว่ารถที่ใช้ก๊าซ (LPG, NGV)  แต่เป็นปัจจัยที่ไม่มีนัยส าคัญ  

10. น้ ามันเชื่อเพลิง รถยนต์ที่เติมน้ ามัน ดีเซล (DFD)  เป็นตัวแปรดัมมี่ ผลการค านวณพบว่า  
ค่าสัมประสิทธิ์มีค่าบวก คือ รถที่ใช้น้ ามันดีเซลจะมีราคาขายเพ่ิมมากว่ารถที่ใช้ก๊าซ (LPG, NGV)  
โดยเฉลี่ยจะท าให้ราคาเพ่ิมขึ้นประมาณคันละ 130,000 บาท  และเป็นปัจจัยที่มีนัยส าคัญทางสถิติ 
ณ ระดับ 0.01 

 
ตัวแฝงในคุณลักษณะของรถยนต์ใช้แล้ว 

การวิเคราะห์ในภาพรวมในส่วนของคุณลักษณะที่แฝงเข้ามาส่งผลต่อการก าหนดราคา
รถยนต์ใช้แล้วนั้น เป็นลักษณะที่ขึ้นอยู่กับพฤติกรรมความชอบของผู้บริโภคในเรื่องรสนิยมและ
ความชอบและตามความต้องการของตลาดที่เป็นนามธรรมโดยที่ราคาแฝงนี้อาจท าหให้ผู้บริโภคไม่รู้
ว่าราคาสินค้านั้นแพงขึ้นเพราะเกิดจากความขอบของผูบริโภคเองและยินดีที่จ่ายค่าสินค้านั้น 

 
อภิปรำยผล 

การวิเคราะห์ปัจจัยในการก าหนดราคารถยนต์ใช้แล้วในกรุงเทพ ด้วยแบบจ าลอง Hedonic 
Pricing Model   การศึกษาก าหนดคุณลักษณะรถยนต์ 7 ประการ ที่ส่งผลต่อการก าหนดราคา
รถยนต์ใช้แล้ว ได้แก่ ขนาดของเครื่องยนต์ ระบบเกียร์ ระบบเชื้อเพลิงที่ใช้  จ านวนปีของรถ จ านวน
ระยะทางที่ใช้รถ ยี่ห้อรถยนต์ และสีของรถ   คุณลักษณะทั้งหมดแบ่งเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มแรก ได้แก่
คุณลักษณะของรถยนต์ที่ส่งผลต่อราคาในแง่มุมของผู้ผลิต ที่สะท้อนเรื่ องต้นทุนการผลิตรถยนต์ 
ได้แก่ ขนาดของเครื่องยนต์ ระบบเกียร์ ระบบเชื้อเพลิงที่ใช้  กลุ่มที่สอง เป็นปัจจัยที่ผู้บริโภคให้
คุณค่ากับรถยนต์ ซึ่งจะส่งผลให้ราคารถยนต์สูงกว่าราคารถท่ัวไป ได้แก่  ยี่ห้อรถยนต์ และสีรถ  กลุ่ม
ที่สาม เป็นปัจจัยที่สะท้อนให้เห็นถึงสภาพของรถยนต์ใช้แล้ว ที่มีผลต่อการเสื่อมของราคารถยนต์ใช้
แล้ว ได้แก่ จ านวนปีของรถ และระยะทางในการใช้รถ ผลการวิเคราะห์คุณลักษณะของทั้ง 3 กลุ่มที่
ส่งผลต่อราคารถยนต์ใช้แล้วด้วยสมการเฮดโดนิก สรุปได้ดังนี้ 

1. กลุ่มคุณสมบัติหรือคุณลักษณะของรถยนต์ที่ส่งผลต่อราคารถยนต์ ผลการศึกษาพบว่า 
ขนาดของเครื่องยนต์และระบบการใช้น ามันดีเซล มีบทบาทส าคัญมากต่อการก าหนดราคา ขณะที่
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ระบบเกียร์ไม่มีบทบาทส าคัญในการก าหนดราคา โดยที่ขนาดเครื่องยนต์และราคารถท่ีก าหนดจะผัน
แปรไปในทิศทางเดียวกัน กล่าวคือ เมื่อขนาดเครื่องยนต์เพ่ิมข้ึน ราคาก็จะสูงขึ้นตามไปด้วยและส่วน
รถที่ใช้ระบบเชื้อเพลิงดีเซลจะมีราคาสูงกว่ารถที่ใช้ระบบเชื้อเพลิงประเภทอ่ืน  

 
 
2. กลุ่มคุณสมบัติหรือคุณลักษณะของรถยนต์ที่ผู้บริโภคให้คุณค่าหรือมีรสนิยมชอบ ซึ่งมี 2 

คุณลักษณะคือ ยี่ห้อรถและสีรถ ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภคให้ความส าคัญแก่รถยี่ห้อโตโยต้า
และฮอนด้า เนื่องจากรถทั้ง 2 ยี่ห้อนี้มีนัยส าคัญในการก าหนดราคารถมือสอง ท าให้ราคารถมือสอง
ทั้ง 2 ยี่ห้อนี้มีราคามีราคาสูงกว่ารถยี่ห้ออ่ืนๆ อย่างมีนัยส าคัญ แม้ว่าคุณลักษณะอ่ืนๆ จะเหมือนกัน
ทุกประการ  ส าหรับประเด็นเรื่องสีรถ การศึกษาพบว่าแม้ว่ารถสีด าและสีขาวจะท าให้ราคารถสูงกว่า
สีอื่นๆ แต่ก็ไม่มีนัยส าคัญ 

3. กลุ่มคุณสมบัติหรือคุณลักษณะของรถยนต์ที่สะท้อนความเสื่อมราคาของรถยนต์มือสอง 
ซ่ึงมี 2 คุณลักษณะ ได้แก่ จ านวนปีของรถและจ านวนระยะทางที่ใช้รถ ผลการศึกษาพบว่า  ทั้ง 2 
คุณลักษณะมีบทบาทส าคัญสูงมากต่อการก าหนดราคารถมือสอง โดยกรณีที่จ านวนปีของรถยิ่งมาก
ขึ้นเท่าใด ราคารถจะถูกลง เช่นเดียวกับจ านวนระยะทางที่ใช้รถวัดจากจ านวนเลขไมล์ยิ่งมากเท่าใด
ราคารถจะถูกลง ซึ่งข้อค้นพบนี้สอดคล้องกับสมมุติฐานหรือสภาพความเป็นจริงในการก าหนดราคา
รถมือสอง    
 
ข้อเสนอแนะ 

1. แบบจ าลองที่ได้น าเสนอสามารถน าใช้ประกอบการพยากรณ์ราคารถยนต์ใช้แล้วหรือใช้
ในการประมาณการราคารถยนต์ในเบื้องต้นได้ 

ตัวอย่างฟังก์ชั่นการพยากรณ์ราคารถยนต์ใช้แล้ว  
 
ตำรำงที่ 3 คุณสมบัติของรถยนต์ 

อายุ(ปี) ขนาดเครื่องยนต์ เลขเข็มไมล์ ยี่ห้อ สี เกียร์ น้ ามัน 
3 1.5 64,095 ฮอนด้า ด า ออร์โต้ เบนซิน 

 
ฟังก์ชั่นแบบจ าลองการพยากรณ ์
P = 12221.49 - 41648.20(3) + 357308.60(1.50) - 0.530042(64,095) + 107395.9(1) 
     + 23004.59(1) + 10440.06(1) + 32915.11(1) 
P = 540,767.75 บาท/คัน 
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จากผลการค านวณพยากรณ์ราคารถยนต์สามารถอธิบายได้ว่า รถยนต์ ใช้แล้วที่มีคุณสมบัติ
ตามตารางที่ 3 ได้เป็นดังนี้  รถยนต์ที่มีอายุการใช้งานมาแล้ว 3ปี มีขนาเครื่องยนต์อยูที่ 1.50 ซีซี 
จ านวนระยะรวมในการวิ่งใช้งานที่ 64,095 กิโลเมตร เป็นยี่ห้อฮอนด้า สีด า ระบบเกียร์ออร์โต้ ใช้
น้ ามันเชื่อเพลิงเป็นเบนซิน จะมีราคาดุลยภาพเท่ากับ 540,767.75 บาทต่อคัน 

2. เนื่องจากเครื่องมือที่น ามาท าการวิจัยนั้นยังไม่ได้มีการพัฒนาให้มีประสิทธิภาพเท่าที่ควร
หากมีการวิจัยครั้งต่อไปอาจใช้เครื่องมือที่มีการปรับปรุงพัฒนาแล้วเข้ามาเพ่ิมเติมเพ่ือผลการวิจัยจะ
ได้มีประสิทธิภาพมากขึ้น 

3. หากเกิดข้อพิพาทกันเรื่องของราคาสามารถน าไปประมาณค่าได้โดยมีหลักเกณฑ์ที่วัดค่า
ได้อย่างชัดเจน 

4. ข้อจ ากัดในการศึกษา การศึกษานี้พิจารณาเฉพาะราคารถยนต์ใช้แล้วในกรุงเทพ เท่านั้น 
รวมทั้งจ านวนตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษายังมีจ านวนน้อยเมื่อเทียบกับจ านวนประชากร ดังนั้น ใน
การศึกษาต่อไปอาจพิจารณาขยายพื้นที่การศึกษาไปต่างจังหวัด รวมทั้งเพ่ิมจ านวนตัวอย่าง 
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